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International Business Academy обладает международной
институциональной аккредитацией в сфере образования,
подтверждающей соответствие международным стандартам качества
образовательной деятельности

Коммерческое предложение для компании «»

Условия сотрудничества

«International Business Academy» приглашает Вас принять участие в обучении по теме:
«Психология потребителя. Парадоксы потребительского восприятия. Как повлиять на
покупательское решение».
  Стоимость обучения: 296500 тенге без НДС. Цена на 2027 год с учетом индексации 10%
составит 326150 тенге без НДС.
  *Компания ИП International Business Academy c 2026 года работает на общеустановленном
режиме налогообложения с НДС.
  *НДС 16% будет добавлен в счет на оплату.
  Место проведения: очно территория Поставщика/ онлайн платформа ZOOM
  Количество участников: 1 человек
  Продолжительность обучения: 2 дня (16 академ.часов)
  Даты проведения:
Алматы: 13-14 августа 2026, 13-14 января 2027, 26-27 июля 2027, 29-30 сентября 2027, 2-3 ноября
2027
Онлайн: 17-18 августа 2026, 24-25 декабря 2026, 21-22 января 2027, 15-16 февраля 2027, 17-18 мая
2027, 27-28 декабря 2027
  * даты требуют дополнительного согласования
  Расписание: с 10:00 - 17.30
  В стоимость обучения входит: обучение, комплект эксклюзивных обучающих материалов,
блокнот, ручка, сертификат International Business Academy, посттренинговая поддержка (3 месяца),
обед и кофе-брейк в каждый день занятий (при условии, что обучение очное).
  Просим заключить договор заранее как минимум за 1-2 месяца до начала обучения и нам
необходимо забронировать даты с тренером.
  Исполнитель:

  

Руководитель Батухтина Н.Е.



International Business Academy — обучение, ориентированное на практический результат,
развитие сотрудников и рост эффективности бизнеса.

Описание программы:

1 день 

Потребительская мотивация

Структура потребностей потребителя
Мотивационные драйверы
Рациональные и импульсивные решения
Этапы принятия решения потребителем
Объективные и субъективные факторы, влияющие на принятие решения

Сегментация потребителей

Способы сегментации: по стилям жизни, по выгодам, по психотипам
Использование сегментаций потребителей в разработке рекламных, PR, маркетинговых
воздействий

Потребительское восприятие

Полисенсорный маркетинг
Зависимость восприятия от психотипа потребителя
Феномены восприятия: гештальт, иллюзии, резонанс ассоциаций, селективность
и пристрастность и др.
Восприятие цвета, формы, цены, марки, смысла сообщений
Специфика сетевого восприятия

2 день 

Управление восприятием

Инструменты воздействия на потребительские решения
Усиление потребностей приобретения через выгоды и фрустрацию, с позитивными
и негативными эмоциями
Воздействие на эмоции и логику, вербальные и невербальные воздействия
Актуализация процесса ассоциаций и гедонистического потребления

Коммуникативные стимулы

Образ: форма и содержание
Цветовой символизм
Геометрический символизм
Культурный символизм
Ключевые слова-триггеры для сознания и подсознания

Креативные решения



Зоны применимости
Креатив для фиксации внимания и запоминания информации
Основные приемы создания идеи с учетом восприятия целевого сегмента

Медиапланирование с учетом потребительского восприятия

Специфика каналов: сайты, ссылки, баннеры, объявления, конференции, социальные сети,
видеоресурсы, рассылки, контекстная реклама и др.
Соответствие каналов, восприятия целевого сегмента, содержания и формы сообщений
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